resumo

O trabalho tem como objeto um estudo de caso pesquisando com está à relação da indústria da moda e a mídia televisiva jornalística no estado do Paraná. A motivação deste trabalho consiste na identificação das oportunidades pouco aproveitadas pela indústria da moda para uma maior participação no jornalismo televisivos no estado, e também perceber quais investimentos no segmento têm sido considerados importantes na divulgação das marcas. Esta problemática explica-se em partes pelas seguidas reclamações apresentada pelos empresários da pouca participação do tema “moda” nos meios de comunicação televisiva jornalística. Para alcançar os objetivos propostos, uma pesquisa de campo demonstrando a visão de dois grupos, a dos empresários e o grupo dos produtores de moda, jornalistas e professores, foi aplicada. Para a obtenção dos resultados as informações contidas na pesquisa foram cruzadas e analisadas.  Chegando a conclusão de que a comunicação dos empresários da indústria da moda no Paraná com os meios de comunicação locais, jornalístico televisivos, está deficiente. Conforme a análise mostrou é possível perceber, também, que existe uma confusão na diferenciação entre jornalismo e publicidade. Esperam-se estabelecer com os resultados, abordagem adequada e eficiente para empresários, professores, jornalistas, produtores e alunos de moda, tendo como suporte as informações integradas sobre o uso da comunicação jornalística e da publicidade.
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ABSTRACT
The work has as object a case study searching with is to the relation of the industry of the fashion and the journalistic televising media in the state of the Paraná. The motivation of this work consists of the identification of the chances little used to advantage by the industry of the fashion for a bigger participation in the journalism televising in the state, and also to perceive which investments in the segment they have been considered important in the spreading of the marks. This problematic one is justified in parts for the followed claims presented by the entrepreneurs of the little participation of the subject "fashion" in the journalistic televising medias. To reach the considered objectives, a research of field demonstrating the vision of two groups, of the entrepreneurs and the group of the producers of fashion, journalists and professors, was applied. For the attainment of the results the information contained in the research had been crossed and analyzed. Arriving the conclusion of that the communication of the entrepreneurs of the industry of the fashion in the Paraná with the local medias, journalistic televising, is deficient. As the analysis showed is possible to perceive, also, that a confusion in the differentiation between journalism and advertising exists. They expect to establish with the results, adequate and efficient boarding for entrepreneurs, professors, journalists, producers and pupils of fashion, having as it has supported the information integrated on the use of the journalistic communication and the advertising. 
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