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Golden Circle — Aplicacao no Trabalho Final

O trabalho final de inovacéo se refere ao desenvolvimento completo do projeto
de TCC (Trabalho de Conclusédo de Curso), chamado HydroFlow. Sendo este um
medidor de fluxo de agua com enfoque no consumo sustentavel. Para este modelo
de projeto a aplicacdo da légica do “Golden Circle”, de Simon Sinek, pode ser
realizada com a inversdao dos passos tradicionalmente utilizados para a
comunicacao. Isto ocorre quando se inicia, mediante os principios ensinados por
Simon, com a motivacdo para a criacdo deste trabalho, continuando com a
explicagdo de como atingir este ideal, finalizando ao esclarecer o que foi criado e de

forma a atrai todos aqueles que compartilham desta mesma viséo, por exemplo:

1. Por que?

Acreditamos em criar um planeta sustentavel, no qual a agua nao sera

mais um problema e sim um recurso gue beneficia a todos igualmente.
2. Como?

Para conseguir este objetivo, criamos um dispositivo capaz de
mensurar o0 consumo individualizado, transparecer desperdicios e

vazamentos, de forma totalmente inovadora.
3. Oque?

Com isto, permitimos que todos possam participar ativamente deste
processo em direcdo a sustentabilidade, salvando um dos recursos mais

valiosos que temos. Vocé quer fazer parte desta revolucéo sustentavel?
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Para dar uma ideia melhor sobre o funcionamento da légica do Golden Circle,
a Figura 1 representa esta visdo de forma esquematica.

Figura 1

WHAT

Every organization on the planet
knows WHAT they do. These are
products they sell orthe services

HOW
Some organizations know HOW
theydo it. These are the things
that make them special or set them
apart from their competition

WHY

Very few organizations know WHY H O w

they do what theydo. WHY is
not about making money. That’s

aresult. WHY is apurpose, cause w HA |
or belief. It’s the very reason your
organization exists

@ ©2015 Simon Sinek, Inc.

Fonte: http://www.levantebusinessgroup.com/biznotes-why/
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